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Pomahaji ¢eska média nartistu vlivu extremismu?

Pracovni semindr, jeho formdt cile

Predkladany policy paper shrnuje vysledky workshopu ,Pomahaji ¢eskd média nardstu vlivu
extremismu?“, kterd poradala Fakulta humanitnich studii UK a Gabal Analysis & Consulting 29.
kvétna 2009 v Praze.

Cilem semindre byla analytickd reflexe medidlni expozice extremismu, kterd prudce expandovala
v uplynulych prvych mésicich 2009. Analyticka debata formou moderovaného workshopu na
akademické pladé byla zvolena jako prileZitost k diskuzi optimalniho fesSeni dilematu mezi
zajmem Ci povinnosti médii informovat na jedné strané a obranou proti zneuZivani médii
k vlastni propagaci ze strany extrémist(.

Workshop byl rozdélen na dvé ¢asti. Prva se zaméfila na popis a analyzu expozice extremismu
v ¢eskych médiich, v druhém panelu debatovali vedouci redaktofi postup Ci politiku jejich redakci
vUci extrémistickym aktivitdm. Workshop byl v auditoriu otevien vsem zajemcim.

Vychozim materidlem workshopu byla medialni analyza spole€nosti Newton media, kterd
mapovala soucasnou medidlni expozi extremismu a ktera je prilohou tohoto dokumentu. Protoze
analyza médii ukazala, Ze zadvazna situace se tykd zejména pravicového extremismu tento policy
paper se vénuje predevsim pfistupu vic¢i témto skupinam. Poznatky z workshopu i navriena
opatfeni a feSeni jsou platnd obecnéji a tedy aplikovatelnd pro téma extremismu obecné.

Uvodni shrnuti diskuse a poznatkd

Téma extremismu se ukazuje jako pro ¢eské prostredi nové a tim dosud obtizné a diferencované
medialné uchopitelné. Extrémismus je ze své podstaty multidisciplinarni, vyZzaduje vicerozmérné
poznatky jak o extrémistickych organizacich a jejich pozadi ¢i ambicich, tak o skutecnych cilech
(interetnické strety, medialni expozice, politické ambice apod.) Ve vétsiné oblasti dosud zcela
chybi jakakoliv relevantni data a analyzy. Proto se po rychlém narlstu extrémistickych aktivit
dostala ceskd média do situace, v které zpracovavala novy vefejny jev ,z chodu” a bez
kvalitnéjsiho informacniho zazemi.

Pro diskusi vramci workshopu proto byla vyznamnd a vychozi medidlni analyza, kterou
zpracovala spole¢nost Newton media. Kvantitativni analyza zprdv a komentard o aktivitach
extrémistl ukazala razanci vstupu a vzestup expozice extremistickych aktivit a organizaci a stala
vychozim podkladem pro workshop i panelovou diskusi se zastupci redakci.

Medidlni expoze pravicového extremismu se v poslednim roce prudce zvysila. Extrémistické
skupiny se zacaly Uspésné prosazovat v médiich a zjevné vytvaret prakticky vlastni medialni
strategii pro prezentaci svych zajma, politickych cill a ideji. ZvySeni jejich pfitomnosti v médiich
souvisi se stoupajicim politickym aktivismem (mnoZstvim a zdvainosti jejich akci primdarné
vedenych snahou extrémistl vstoupit do politiky), dale schopnosti lépe a profesionalngji
prezentovat své ndzory, ale i chybéjici reflexi tématu ze strany médii samotnych. Za obdobi tUnor
— kvéten 2009 bylo v 610 sledovanych médiich prispévkl (¢lank(, reportazi apod.) vénujicich se
pravicovému extremismu. Analyza ukazuje, Ze média pfi kazdodenni praci nezfidka prejimala
strategii extrémistli a mechanicky davala prostor jejich aktivitdm, sdéleni nebo nazorim jejich
sympatizant(.
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Porovnani medialni expozice s faktickymi aktivitami a po¢tem ucastnik( naznacuje, Ze extrémisté
dostdvaji v médiich prostor, ktery neodpovida jejich vyznamu, poctu uskutec¢nénych akci i poctu
ucastnik@. Cisté kvantitativni nadreprezentace ¢ nadexpozice extremist(l v éeskych médiich ma i
svou vazbu na obsah zprav, které jsou sice v prevaze ,neutrdlni“, ale tim je de facto medialni
prostor vyuzivan pro jejich vlastni prezentaci a Sifeni ideologie extremistl. Relativné neutrdlni
pozice médii prakticky znamend, Ze vyhroceni konfliktu nebo nasili, napfiklad s policejnimi silami
fakticka komunikace politickych a verejnych sdéleni extrémistl, ktera zUstavaji nereflektovana
nebo je média jaksi mechanicky pretlumoci nebo nechaji zaznit. Posun ,extrémnosti“ pouze do
konfliktd a pouli¢nich stfetl, do urcité miry legitimizuje vlastni sdéleni a postupné vede
k potencialni zméné diskursu a posunovani miry a hranice normality a sluSnosti.

Extremisté by optimalné méli byt chdpani jako predmét zkoumdni a kritické analyzy, ale
rozhodné nebyt témi, ktefi urcuji subjekt a metody komunikace, Zurnalistického uchopeni a
vyzkumu.

Ve schopnosti kritické reflexe jsou tedy média zavisla na dostupnosti preciznéjsich informaci a
analyz, na znalosti dikce legislativy, zejména Listiny zakladnich prav a svobod, na pfislusnych
zakonech (Tiskovy zakon, zakon o Ceské televizi apod.), déle na svych redakénich kodexech a
v neposledni fadé na postupné kumulaci zkusenosti, jejich diskusi a zazZiti v samotnych redakcich.
Mezi témito ndstroji ¢i vybavou redakci dosud je zanedbatelny ¢i mdlo vyznamny transfer
zkuSenosti z medidlni praxe vzemich, kde je extremismus delsi dobu soucasti verejného a
politického diskurzu. Lze vSak soudit, Ze to neni dlsledkem nezdjmu v redakcich ¢eskych médii,
ale spiSe véc ,kapacit” a aktivity nemedidlni, naptiklad akademické sféry. Vyzkum extremismu je
u nds zatim spisSe véci neziskovych a zajmovych organizaci, stoji zcela mimo zdjem akademické
sféry (jakoZto vyzkum). Zejména pokud jde o spolecenskovédni obory. Limitovana znalost
extrémistické scény i déni pak zfetelné dopadd i na informacni a znalostni ,podvyzZivenost” jak
médii, tak ovSem i pfislusnych bezpecénostnich a spravnich sloZek. A je tfeba konstatovat, Ze tato
skuteénost je pocitovana rovnéz na strané novinar( a redakci.

Informacni, poznatkovy a zkuSenostni deficit zfejmé sehrdly klicovou roli vtom, jak byla ¢eska
média zachycena nastupem extrémistickych aktivit relativné nepripravena. V nékterych
pripadech dokonce doslo k prekroceni béznych standard(l a extremisté dostali vlastni plochu a
prostor k pfimému vyjadreni svych cild, zajm(, ideologie a propagandy. Z diskuse vsak bylo
patrné, Ze tato vyboceni z etickych standard(

Média maji povinnost fidit se zakony a to predevsim Listinou zékladnich prav a svobod, Tiskovym
zakonem, Zakonem o Ceské televizi (téma médii vefejné sluzby) a pfi zadvainych tématech napt.
trestnimi zdkony, ale i redakénimi a profesnimi etickymi kodexy (napf¥. Eticky kodex Syndikatu
novinarl - doplnit).

Kdo jsou extrémisté a jejich témata

Zakladnim bodem je uvédoméni si, kdo jsou extrémisté a jaké pouzivaji metody. | kdyz zatim
neexistuje zadna dostatecna sociologickd analyza téchto skupin a jejich zazemi, da se v ramci
jejich aktivit sledovat nékteré socidlné patologické jevy, pfedevsim vysokd agresivita verbalni i
fyzickd, uzivani zbrani a xenofobni, homofobni, nebo rasistické projevy vici rlznym minoritnim
skupindm spolec¢nosti. Na politické Urovni vyuzivani tradi¢nich populistickych témat, ¢asto se
snaZi negativné vymezovat ,my“ x ,oni“ (,my“ x Romové, Zidé, cizinci aj.). Z hlediska jejich
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politickych nazor( a postojl existuje fada studii, a proto toto téma neni soucasti tohoto policy
paperu.

MedidIni strategie extremistickych skupin

Zakladni strategii extrémistll je vyuZit v maximalni mire jakékoliv prostiedky k ziskani ¢asti
verejného prostoru. Zneuzivani médii je jednou z nejsnazsSich cest k osloveni Siroké verejnosti.
Medidlni analyza, kterou zpracoval tym z Newton media, ukazuje, jak dobre se v poslednich
mésicich dafi pravicovym extrémistiim vyuZivat médii pro Siteni vlastnich myslenek a ideologii. V
poctu zasahl médii jsou srovnatelni s mnohem vyznamnéjsimi a vétsSimi politickymi subjekty.
Akce a aktivity extrémistickych uskupeni jsou proto organizovany na takovych mistech a takovym
zpUsobem, aby nutné vyvolavaly konflikty a pritahli zajem médii. Tato strategie spojena
s populismem a zamérnou politickou nekorektnosti vede k posilovani pozic extrémistl u ¢asti
vétSinové populace.

DulleZitym aspektem je soucasna nejistota zplsobend zpomalenim ekonomiky tj. ,,ekonomickou
krizi“. Hlavni témata pravicového extremismu ¢asto vychdzi z dlouhodobé problematickych a
neresenych socialnich podminek Rom{, které jsou doplnény o fadu klasickych politickych klisé,
predsudkd a populismu napfiklad vypady proti Zidovskym komunitam, sionismu, komunitam
cizincim, gay a lesbické komunité a dalSim skupinam obyvatel. Strategie extrémistickych skupin
operuje s ¢imkoliv, co se ukadze jako nosné téma a co u poptavkové strany spolecnosti najde
pozitivni reakci. Casto jakoby oteviraji problematickd témata a neboji se o nich Fikat ,pravdu®.
Sami sebe oznacuji za nositele, nebo bojovniky za pravdu, nebo svobodu apod. Jejich strategie
neni centralné fizena, ale partikuldrné se snazi zaujmout tématy, kterd vyhodnocuji za
potencialné zajimava (Romové, Zidé, cizinci). Medialni obraz extrémistické scény je podpoFen
vyznamnou medializaci jejich hlavnich predstavitell, coZ dava skupindam jasnéjsi a
srozumitelnéjsi tvar, ziskava awareness a tak zvysuje politicky potencial.

Redakcéni pristupy a strategie

Zodpovédnosti kazdé redakce je chdpat jakou roli v soucasné situaci hraje nekritickd, nebo
prilisSna medializace extrémistickych skupin a jejich aktivit. Jako zakladni pravidlo pfi uvazovani
nad zafazenim tématu je Uvaha jakou strategii extrémisté pti sdélovani zpravy maji — co je jejich
cilem a zda tuto strategie chce redakce podporovat.

Jako chybné a problematické se ukazuje predevsim:

Medializace vSech extrémistickych aktivit

Banalizace extrémistll jako skupiny hloupych a neschopnych jedincl
Extrémisté jako partnefi, ktefi komentuji sebe sama.

Prejimani slovniku a témat extrémistl do verejného diskursu

Neschopnost analyzy, doplnéni kontextu a vymezeni se vic¢i konkrétnim projevim a
postojum extrémistd

Zakladni redakéni postupy a ndstroje vedouci klepSimu zpracovani témat tykajicich se
extremismu:

@ Editorskd a redakéni diskuse, kterd vede k lepsi vstupni analyze zpracovdvanych témat
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@ Duavérna znalost tématu a redaktofi vénujici se tématu dlouhodobé a dlouhodobé
pracujici s fadou expert(.

@ Schopnost pravni analyzy tématu a presné a pravdivé pouzivani terminl a oznaceni jevQ,
které extremismus provazeji.

@ Spoluprace s expertnimi NNO, akademickymi institucemi, nebo novinafi pochdazejicimi
z minoritnich skupin obyvatel.

@ Kritické hodnoceni a uvedeni do kontextd vSech ,hracd” tzn. extrémistd, statni spravy,
NNO a dalsich zainteresovanych instituci

@ Vnitfni pravidla a etické kodexy redakci definujici postoje a ndzory na socidlni patologie a
uréujici pravidla o jakych aktivitach a projevech ma smysl referovat a o jakych ne.

| prfes nesporné ekonomické a marketingové strategie vydavatelll a provozovateld médii je
dalezité si uvédomit, Ze senzacechtivost a snaha jinak prezentovat témata tykajici se extremismu
samotna podstata extremismu je nedemokraticka, smérujici k cenzure a omezeni svobod médii a
je proto v zajmu vydavatell samotnych, aby extrémisté byli trvale mimo mozZnost politického
rozhodovani a cenzury médii.

Priklady dobré praxe

Jako priklady dobré praxe se daji uvést nékteré zahraniéni zkuSenosti ukazujici reakce médii ve
vypjatych momentech (extrémistické vrazdy v Holandsku). Pravé zasazeni témat do SirSich
kontextl a presné popisy pachatell i jejich zazemi a vychodisek se ukazuje jako dlouhodobé
dobra strategie. Predpokladd opét schopnost spoluprace médii sfadou expertl a snhahu
objektivné prezentovat pachatele i obét.

Prikladem dobré praxe vnasSich podminkach je spoluprdce a prejimani informaci
mainstreamovych médii od serveru romea.cz, ktery se kromé mnoha jinych témat dlouhodobé
vénuje pravicovému extremismu tématim a predstavuje tak spolu s dalsimi Romskymi médii
alternativni hlas a obraz.

Zacind byt dobrou praxi, ze zastupci akademickych instituci jsou zvani jako komentatofi déni a
spolu s experty z NNO a zastupci minorit by méli dale podporovani a ziskavat vice medialniho
prostoru pro komentovani soucasné situace.

Vystupy a doporuceni

Jako kritické a velice problematické se ukazuje editorské jednani, kdy veskeré informace maji byt
zvefejnény. Tento pfistup zcela podporuje snahu extrémistl o vytvareni provokacnich kampani,
které pak dostavaji diky takovému pfistupu redakci prakticky trvale do médii. Predevsim
agentury, které jsou poskytovatelé informacnich servisli pro radu dalsich médii by mély velice
peclivé sledovat skutecnou relevanci zprav, které Sifi a dlsledné ignorovali marginalni aktivity,
které jsou jen cilenymi provokacnimi kampanémi.

Pro zlepSeni soucasného stavu je predevsim nutna:
@ Aktivnéjsi spoluprace mezi institucemi i jednotlivci, ktefi se tomuto tématu vénuji, coz

muUze mit neformalni, nebo formalni formu napt. pravidelnych diskusnich klubl, nebo
workshopu.
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@ Kriticky pfistup ktématu a schopnost médii prinést vice analytickych informace a
souvislosti nad rdmec agenturnich zprav.

® Nepodporovani medialni strategie extrémistl — redakce musi byt schopné dostatecné
reagovat na extrémistické provokace a pokud to lze, ignorovat snahu o pfiliSnou
medializaci.

@ O extrémistech neni nutné informovat za kazidou cenu, je trfeba stdle kriticky zvaZzovat,
kdy maji byt vlibec zminovani, protoze jejich trvalad pfitomnost v medialnim prostoru jim
dodava legitimitu a pfinasi awareness.

@ Spoluprdce akademickych instituci, expertnich NNO, analytickych skupin apod. s médii -
vytvoreni dostate¢ného zazemi pro kvalitnéjsi zpravodajstvi o tématu. Akademické
instituce by se méli vice vénovat tomuto specifickému fenoménu a pomahat s redlnymi
vystupy do médii.

® Novinafi - zastupci minorit jsou dilezitymi partnery, konzultanty a komentatoti pro
danou problematiku.

vevs

presnéji oznacujici problematické témata — ne reakce ,vSe probéhlo bez problém( a
v poradku“. Média by méla vice kriticky hodnotit ,,bez problémové“ priibéhy akci.

@ Role médii verejné sluzby jakozto média, které definuje a urcuje kvalitu celého
medialniho prostoru

@ VyuZivani predevsim AV mozZnosti (vyssi dopad) pro Sifeni tolerance a k ochrané
demokracie.

Konkrétni témata a ndméty:

@ Zpracovani sociologické analyzy extrémistickych skupin a jejich zazemi

@ Vétsi zapojeni akademickych instituci do feSeni otazek tykajicich se extremismu a
ucinnych nastroja jak proti nému vystupovat. Budovani vétsi kapacity expertl na danou
problematiku.

@ Dlouhodobéjsi a soustavnd analyza médii, kterd by se vénovala tématu extremismu a
byla trvalym monitoringem situace.

@ Medialni vystupy, medialni trénink a vétsi informacni podpora pro statni instituce a jejich
mluvci, ktefi reprezentuji toto téma.
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Medialni obraz akci spojovanych
s pravicovym extremismem

obdobi: 15.2.2009 - 15.5.2009

wis Metodika

newton media
_ A

www.newlonmedia.cz www.newtonmedia.sk

> Vybér prispévkl probihal na zakladé kombinace klicovych slov extremismus v
kombinaci s vyrazy demonstrace, pochod nebo akce.

> Sledované obdobi (15.2.2009 az 15.5.2009) bylo zvoleno s ohledem na
casovou narocnost analyzy, jinak by bylo uzite¢né sledovat vyvoj az do uplné
soucasnosti.

» Do analyzy bylo zarazeno 610 médii sledovanych spolecnosti Newton Media
(tisk, internet, televizni a rozhlasové zpravodajstvi a publicistika).

> V pripadé regionalnich denik( nebyly do analyzy zahrnuty pfipady, kdy byl
jeden a tentyZ prispévek publikovan v mnoha lokalnich vydanich Deniki B
a M. V potaz bylo vzato pouze 10 zakladnich mutaci Denikl B a M.

> V jednom prispévku se mohl objevit vzdy vice nez jeden subjekt Ci
predstavitel.

> Hodnotové zabarveni bylo posuzovano vzdy vici konkrétnimu aktérovi nebo
tématu. V pripadé celkového zabarveni ¢lanku se jednalo o vyznéni vaci
akcim pravicového extremismu, stejné jako v pripadé vyrokl zastupct
zainteresovanych skupin a obéand.
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Graf zndzornuje vyvoj poctu prispévki obsahujicich zminky o akcich spojovanych
s pravicovym extremismem a jejich hodnotového zabarveni ve sledovanych médiich.
v

Srovnani miry publicity akci

newton media
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www.newlonmedia.cz www.newlonmedia.sk

AKCE EXTREMNI PRAVICE

pochod neonacist(i v Usti nad Labem, 18.4.2009 598
akce DS v Litvinové, pochod na Janov, 17.11.2008 218
akce DS v Prerové, 4.4.2009 212

pochod pravicovych radikali v Brné, 1.5.2009 202
pochod pravicovych radikall v Plzni, 14.3.2009 146

AKCE PROTI PRAVICOVEMU EXTREMISMU

fetézova demonstrace Romii v 15 méstech CR, 3.5.2009 240
akce proti antisemitismu, Praha, 17. - 19.4.2009 [_] 35
koncert proti neonacismu v Pferové, 18.4.2009 [] 13
Mladez proti neonacismu, Plzef, 13. a 14.3.2009 [] 12
protestni akce Nackim ne!, Plzef, 14.3.2009 [] 12 pocet prispévkii

Zharsky Utok ve Vitkové, 18.4.2009 406 |
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Graf srovndvd poradi péti nejcastéji medializovanych akci extremni pravice a péti
nejcastéji zmiriovanych akci proti pravicovéemu extremismu s publicitou Zhdarského
utoku na rodinu ve Vitkové.




Publicita subjektu

newton media
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Délnicka strana 770

Autonomni nacionalisté 367 |

Narodni odpor 215
V Usti neonacisty nechceme 106
Narodni domobrana Il
Antifa (AFA) | 72_]
Narodni strana
vyzva ‘Dost’ [44]

Svobodna mladez Brno %24 pocet prispévki

Délnicka mladez, odnoz DS
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Poradi deseti nejvice medializovanych subjekti (uskupeni) v rdmci zprdv
0 akcich pravicového extremismu a v nich obsaZenych zminkdch o protiakcich vaci
nim.

Vyvoj medializace hlavnich extremné

newtgmedia pravicovych uskupeni
_ A

www.newtonmedia.cz www.newtonmedia.sk www.newtonmedia,pl

210
180 1 —— Autonomni nacionalisté ~—— Délnicka strana
g 150 1 ——Narodni odpor ——Narodni strana
>
i
S 120
A
2 904
O
w
S 60
30
0 T T T T e T T T T T T T T
§ & g 8 8 &g &8 3 ¥ 3 ¥ 8 & 8
n N = o s N ol 1 N o o o S ~
< N S 3 < N & 8 s EA & 3 2 =
8 g g 3 8 ] ] ] g g g g 8 8
[oN ©° o o o © o o N ) =] N g -
o ~— ~ o o -~ ~ o~ o ~— ~ o~ ~—

Graf srovndvd vyvoj publicity hlavnich uskupeni spojovanych s akcemi pravicového
extremismu.




Srovnani medializace predstavitell
extremni pravice

newton media

www.newtonmedia.cz

wiw.newtonmedia.sk www.newtonmedia,pl

Tomas Vandas, predseda Délnické strany

Petr Kotab, mistopredseda DS

Toméa$ Babka, predstavitel Autonomnich nacionalistd Plzefisko
Filip Vavra, sympatizant neonacistickych hnuti

Adam Bercik, ¢len DS, svolavatel pochodu v Usti nad Labem
Martin Zbela, pfedseda Délnické mladeze

Jifi $tépanek, mistopredseda DS

Vladan Renik, stinovy starosta Litvinova za DS

Tomés Pliska, organizator pochodu neonacistd v Brné, 1.5.2007

Lucie Slégrova, $éfka mistniho sdruzeni DS v Litvinové

Graf zndzorriuje poradi deseti predstavitelt extremni pravice nejcastéji
zminovanych v souvislosti s akcemi pravicového extremismu a hodnoceni téchto

predstavitel médii.
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Graf zachycuje poradi deseti profesnich skupin, jejichZ vyjadreni k akcim
pravicového extremismu média nejcastéji citovala, s vyznacenim hodnotového

zabarveni citaci vici temto akcim.
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pocet prispévki

Graf uvadi podil prispévkd, v nichZ byla uvedena citace ndzoru obcand na akci
pravicového extremismu, jiZ se prispévek tykal (vlevo), s vyznacenim hodnotového
vyznéni ndzord obcand na tyto akce (vpravo).
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Z grafu je patrny pomér zastoupeni zprdv o akcich zmirfiovanych v souvislosti s
pravicovym extremismem v hlavnich skupindch sledovanych médii.
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Graf zachycuje poradi médii prindsejicich zprdvy souvisejici s akcemi pravicového
extremismu podle poctu prispévki s vyznacenim jejich hodnotového zabarveni.
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> Publicita akci pravicového extremismu se v pribéhu sledovaného obdobi
celkové zvysila, a to zejména v pribéhu dubna 2009. Celkové negativné
vyznély vice nez dvé tretiny vSech zprav.

> AZ sedmkrat castéji byly medializovany samotné akce pravicového
extremismu, neZ zminky o protestnich akcich poradanych jejich odpdrci.

> Publicita predstaviteld extrémni pravice coby organizatoru jejich akci byla
témeér ze dvou tretin hodnotové neutralni. Pokud byli prezentovani jako
vitézna strana soudniho sporu, byla v nékterych pripadech dokonce pozitivni.

» Skupinou, jejiz vyroky k akcim extrémni pravice média nejcastéji uvadéla,
byli zastupci policie. Ti zaujimali ve vice neZ poloviné pripadl neutralni
postoj ve smyslu, byl-li dodrzen zakon, je vse v poradku.

> Pouze v kazdém sedmém prispévku se objevil hlas béZnych obcant. Pokud
vSak zaznél, vyznival ve vice nez tfech ¢tvrtinach pripadi vici akcim
pravicového extremismu negativné.

» Zpravam o akcich pravicového extremismu se intenzivné vénovala vSechna
zpravodajsky zamérena média.
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Kontakt: NEWTON Media a.s.
Ing. Véra Carna
vedouci oddéleni medialnich analyz
Na Pankraci 1683/127
140 00 Praha 4
tel.: +420 2 225 540 501
e-mail: vera.carna@newtonmedia.cz

www.newtonmedia.cz




